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Рабочая программа дисциплины  Введение в Интернет-маркетинг 

разработана в соответствии с ФГОС, утвержденным приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 

12.08.2020 № 970 

Квалификация Бакалавр   
                 
Форма обучения очная   
                 
ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В ЗАЧЕТНЫХ ЕДИНИЦАХ С УКАЗАНИЕМ КОЛИЧЕСТВА 

АКАДЕМИЧЕСКИХ ЧАСОВ, ВЫДЕЛЕННЫХ НА КОНТАКТНУЮ РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ С 

ПРЕПОДАВАТЕЛЕМ (ПО ВИДАМ УЧЕБНЫХ ЗАНЯТИЙ) И НА САМОСТОЯТЕЛЬНУЮ РАБОТУ 

ОБУЧАЮЩИХСЯ 

  

                 
Общая трудоемкость   2 ЗЕТ   
    
Часов по учебному плану 72  Виды контроля  в семестрах:  
 в том числе:   зачёты (семестр)          5  

 контактная работа 38   
 самостоятельная работа 34   

     
Распределение часов дисциплины по семестрам (курсам)  

 
          

Семестр 
(<Курс>.<Семес 

тр на курсе>) 
5 (3.1) 

Итого 

     

Недель 17 5/6      
Вид занятий УП РП УП РП      

Лекции 16 16 16 16      
Практические 16 16 16 16      
Контроль 

самостоятельной 

работы 

6 6 6 6      

Итого ауд. 32 32 32 32      
Кoнтактная 

рабoта 
38 38 38 38      

Сам. работа 34 34 34 34      
Итого 72 72 72 72        
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1. АННОТАЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

1.1 Интернет-маркетинг: инструментарий, каналы цифровых коммуникаций, терминология. Основные концепции и 

принципы интернет-маркетинга. Отличие  маркетинга в интернет от клас-сического маркетинга. Способы и 

возможности применения знаний классического маркетинга в интернетсреде. Виды сайтов. Performance- маркетинг: 

портрет целевой аудитории, работа с посадочной страницей, a/b тестирование, лиды. Особенности 

интернет-аудитории в РФ. ТTL в интернет: тренды, новинки.  Методы  digital Marketing  Institute. Возможности и 

специфика интернет-маркетинга как ключевого элемента маркетинговой стратегии организации. 

    
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

Код дисциплины: Б1.О.21 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Маркетинг 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 

предшествующее: 

2.2.1 Аналитика и стратегическое управление в Интернет-маркетинге 

2.2.2 Медийная реклама 

2.2.3 Маркетинг в социальных сетях (SMM) 

    
3. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ), 

СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

ОПК-2: Способен осуществлять сбор, обработку и анализ данных, необходимых для решения поставленных 

управленческих задач, с использованием современного инструментария и интеллектуальных информационно- 

аналитических систем; 

Знать: 

Методы сбора, обработки и анализа данных, необходимых для решения управленческих задач; 
современные интеллектуальные информационно-аналитические системы 

Уметь: 

Осуществлять сбор, анализ и обработку данных, необходимых для решения поставленных управленческих задач; 

использовать современный инструментарий и интеллектуальные информационно-аналитических системы 

Владеть: 

Навыками сбора, анализа и  обработки данных, необходимых для решения управленческих задач, а так же использования 

современного инструментария и интеллектуальных информационно-аналитических систем 

    
ОПК-4: Способен выявлять и оценивать новые рыночные возможности, разрабатывать бизнес-планы создания и 

развития новых направлений деятельности и организаций; 

Знать: 

Основные методы идентификации возможностей и угроз во внешней среде организации 

Уметь: 

Выявлять и оценивать возможности развития организации и бизнесов с учетом имеющихся ресурсов и компетенций; 

разрабатывать бизнес-планы создания и развития новых направлений деятельности и организаций 

Владеть: 

Навыками выявления и оценки новых рыночных возможностей, а так же разработки бизнес-планов создания и развития 

новых направлений деятельности и организаций 

    
ПК-6: Владеет технологией проведения маркетингового исследования с использованием инструментов комплекса 

маркетинга 

Знать: 

Технологию  проведения  маркетинговых исследований с использованием инструментов комплекса маркетинга 

Уметь: 

Применять на практике технологию проведения маркетингового исследования с использованием инструментов комплекса 

маркетинга 

Владеть: 

Навыками обработки и анализа информации, собранной в ходе маркетингового исследования с использованием 

инструментов комплекса маркетинга 

    
ОПК-6: Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и использовать их для 

решения задач профессиональной деятельности. 

Знать: 

принципы работы современных информационных технологий и условий их использования для решения задач 
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профессиональной деятельности 

Уметь: 

Понимать основные принципы работы современных информационных технологий и анализировать условия их 

использования для решения задач профессиональной деятельности 

Владеть: 

Навыком понимать основные принципы работы современных информационных технологий и обоснованно их использования 

для решения задач профессиональной деятельности 

         
4. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ), СТРУКТУРИРОВАННОЕ ПО ТЕМАМ (РАЗДЕЛАМ) С 

УКАЗАНИЕМ ОТВЕДЕННОГО НА НИХ КОЛИЧЕСТВА АКАДЕМИЧЕСКИХ  ЧАСОВ И ВИДОВ УЧЕБНЫХ 

ЗАНЯТИЙ 

Код 

занятия 
Наименование разделов и тем /вид 

занятия/ 
Семестр / 

Курс 
Часов 

Компетен- 
ции 

Литература 
Инте 
ракт. 

Примечание 

 Раздел 1. Лекции       
1.1 Тема1.Современные направления и 

инструменты развития маркетинга.  

/Лек/ 

5 2   0  

1.2 Тема2. Основы интернет - маркетинга.  

/Лек/ 
5 4   0  

1.3 Тема 3 Обзор инструментов интернет- 

маркетинга.  /Лек/ 
5 2   0  

1.4 Тема 4 Маркетинговые исследования в 

сети интернет.  /Лек/ 
5 2   0  

1.5 Тема 5 Маркетинговые коммуникации 

в Интернет.  /Лек/ 
5 2   0  

1.6 Тема 6. Современные технологии 

интернет- маркетинга.  /Лек/ 
5 2   0  

1.7 Тема 7. Оценка эффективности и 

результативности интернет- 

маркетинга.  /Лек/ 

5 2   0  

 Раздел 2. Практические занятия       
2.1 Разработка уникального торгового 

предложения(УТП) нового товара.  

/Пр/ 

5 2   0  

2.2 Развитие Интернет-маркетинга в 

России.  /Пр/ 
5 2   0  

2.3 Сервисы и ресурсы Интернет.  /Пр/ 5 2   0  
2.4 Сбор и анализ первичной 

маркетинговой информации . /Пр/ 
5 2   0  

2.5 Использование технологий Интернет- 

маркетинга для продвижения 
продукта на рынке. /Пр/ 

5 2   0  

2.6 Разработка таргетированной 

рекламной кампании  /Пр/ 
5 4   0  

2.7 Анализ эффективности продвижения 

сайта в поисковых системах /Пр/ 
5 2   0  

 Раздел 3. Самостоятельная работа       
3.1 /Ср/ 5 34   0  

 Раздел 3. Контроль       
         

5. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ 

Размещены в приложении 

         
6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

6.1. Рекомендуемая литература 

6.3 Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по 

дисциплине (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем 

(при необходимости) 
6.3.1 Перечень программного обеспечения 
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 Office Pro Plus 2007 - Пакет офисных программ, лиц.45525415 

 Windows XP - Операционная система, лиц. 46107380 

 Free Conference Call (свободная лицензия) 

 Zoom (свободная лицензия) 

6.3.2 Перечень информационных справочных систем 

     
7. ОПИСАНИЕ МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЙ БАЗЫ, НЕОБХОДИМОЙ ДЛЯ ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ 

ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ) 

Аудитория Назначение Оснащение 

2604 Учебная аудитория для проведения занятий 

лекционного типа 
комплект учебной мебели: столы, стулья, доска 

2602 Учебная аудитория для проведения 

практических занятий, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации 

комплект учебной мебели: столы, стулья, доска 

343 Помещения для самостоятельной работы 

обучающихся. Читальный зал НТБ 
Тематические плакаты, столы, стулья, стеллажи. Компьютерная 

техника с возможностью подключения к  сети Интернет, 

свободному доступу в ЭБС и ЭИОС. 

 

     
8. МЕТОДИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

 

 


